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Remerciements | JCDecaux

Je ne saurais entamer la présentation de mon rapstage, sans auparavant
témoigner ma reconnaissance a toute I'equipe du seg@cmarketing.

Mes remerciements vont egalement a I'endroit de Gardliommiant et de
Sabrina Husse, respectivement du service PatrimoiMarketing, avec
lesquelles j'ai eu a collaborer durant toute la dukéstage.
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INTRODUCTION | sCDecaux

Dans le cadre de ma formation en master 2 Geomagk¢ai eu a effectuer un
stage d’une durée de 4 mois, au sein du Groupe JQkeca

Dans cette entreprise spécialisée dans la commiamaattérieure, j'ai participé a
la réalisation de plusieurs travaux appartenant a dexwces différents,
notamment : le service du patrimoine et celui dur@aeting.
Ce présent rapport, est composé de trois partiesaesin

- la présentation de I'entreprise,

- la présentation des principales études realisées,

- et la présentation des autres travaux annexes.
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| JCDecaux

Partie |:
Présentation de la structure d’accueill




“ JCDecaux, inventeur du mobilier urbain | JCDecaux

3 1964: Installation du premier abribus a Lyon

O Concept du mobilier urbain :
Fournir aux villes des equipements et les entreteatugement en
échange du droit de commercialiser les espaces palvbsi

A En 2007: Le seul acteur mondial qui couvre la totalité (atlegivement)
des métiers de la Communication Extérieure : un « plager »
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g“ JCDecaux, inventeur du mobilier urbain | scDecaux

40 ans d’innovation et de partenariat avec leswill

JCDecaux développe des mobiliers multi-fonctionnadsur lutter contre 'encombrement
de la voirie, tout en offrant un maximum de sersice

Senior Borne
AR ' itré Recyclage . :
L'Abribus Caissons vitres Programmable yclag interactive
Plans de ville Rétro éclairage Ecran Plasma Info bus Vélo'V
|
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4 poles d’activités

= 333 821 faces =215 664 faces
< publicitaires M publicitaires
= = 1 751 villes § = 3023 villes
ISl = 41 pays = - 31 pays
E N°1 Mondial & N°1 Européen

= 213 419 faces

= 164 dispositifs § publicitaires
= 45 villes o8 = 141 aéroports
" 18 pays = = 14 pays

0
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N°1 Mondial
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JCDecaux dans le monde

[ sc

CDecaux

N2 mondial de la Communication Extérieure

Présent dans 48 pays

- Argentine
- Brésil

- Canada

- Chili

- Mexique
- USA

- Uruguay

CA 2006 = 1 946
Millions d’'€

- Allemagne

- Autriche

- Belgique

- Danemark

- Espagne

- Finlande

- France

- Grande Bretagne
- Islande

- Irlande

- Italie

- Luxembourg
- Norvege

- Pays Bas

- Portugal

- Suede

- Suisse

- Bosnie

- Bulgarie

- Croatie

- Estonie

- Hongrie

- Lettonie

- Lituanie

- Pologne

- Rép. Tcheque
- Serbie

& Montenegro

- Slovaquie
- Slovénie

7 900 collaborateurs

- Australie
- Chine

- Corée

- Hong Kong

i - Japon
- Macao
- Malaisie

- Ouzbékistan
- Singapour
- Thailande

725 000 faces publicitaires
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| JCDecaux

PARTIE Il :
PRINCIPALES ETUDES REALISEES



l JCDecaux

A - Analyses Géomarketing du plan de
campagne affichage en 2006 :
Eaux d’Alet




@ | es Besoins

Les Outils au service du client

o
\. Méthodologies employées pour la détermination

/ des réseaux
L]

Exemples de cartographies : Toulouse
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Analyse des hesoins du [ JCDecaux
client

» La meilleure proximité autour de la Distribution
- selectionner les réseaux les plus proches de vos agences

» Avec une couverture homogene que l'agglomeération
- balisage des zones de mobilité et des bassins de populati

Notre outil de geo-marketing « GEO-LOGIC » : |2
LOC}

Sélectionner des réseaux ciblés géographiquement, les
plus en affinité avec vos territoires
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OQu’est-ce gue Geo-logice | .coecaux

SOurces .
Recensement

Réseaux

Points
de vente

)4

oG\

Enquétes

e

GEOLOGIC :
Outil exclusif mis au point

par Avenir, permettant de

l Nouvelle définition insee des quartiers
réaliser des plans I'affichage

sur mesure, en fonction de PﬁS 8

la problématique posée.




(9 Hypermarchés

Melllﬂllﬂlﬂ!lle . | JCDecaux

1.Affinité Périmétrique

Rayon =8 000 m

Rayon =2 000 m

Les Périmétres :

La longueur des déplacements en voiture pour mot
achat », elle, est fortement liée a la taille degasans.

Dans le centre, lorsqu'on passe du supermarchg

I'hypermarché, la distance passe de 2,5 km a 8,Dans
la périphérie, lorsqu'on passe du supermarché
I'hypermarché, la distance passe de 3,1 km a 10,5
Dans les deux cas, la distance imputable a I'ackat
multipliée par 2,4.

(9%]
Q-

[

km

Ministére de 'Equipement, ADEME,
programme national « Marchandises en ville

Pour un r éseau de 16 faces
0 6 Faces a moins de 2 Km des Hypermarchés

0 6 Faces entre 2 et 8 km des hypermarchés

0 12 Faces a moins de 8 km

Q 4 faces en dehors de la zone d’étude




Méthodologie: | JeDecaux

2.Affinité Aires d'attractivité (  «Aires de Chalandise » )

Construction des Aires dattractivit é

Méthodologie de calcul de I'attractivité des ensei@s :

»1,7 millions d’enquétes Consodatartiellement actualisées annuellement)
»Déclaration du magasin principal + secondaire
»Modélisation du taux de fréquentation par iris etiagasin

»Source Consodata / modélisation Mediapost

(caution des enseignes pour la distribution des) ISA



b S Methodologie : | JcDecaux

2.Affinité Aires d’attractivité ( «Aires de Chalandise » )

Code Réseau Aliiee
1 Moins de 10 %
2 Entre 10 et 20 %
3 Entre 20 et 50 %
4 Plus de 50 %
TOTAL Faces ZC
TOTAL Faces Catalogue

zone ou plus de 50 % des Ménages-

15 % des Faces de 'Empir sont dans |
clients fréquentent Carrefour

Taux d’Emprise de Carrefour

Sans Valeur
Moins de 10 %
10-20 %

20 - 50 %
Plus de 50 %

il [




Réseaux & Budget Brut JCDecaux
>Liste des reseaux :

COD Agglo Code Agglo Réseaux Départ Fin Faces Tarifs

CA225 |PERPIGNAN 66601 CAP DE PERPIGNAN 21/06/2006( 27/06/2006 40 9 600,00 €|PROJET
CN150 [TOULOUSE 31701 CONSO NORD DE TOULOUSE 22/06/2006 28/06/2006 45| 10 890,00 €[PROJET
CN154 |[MONTPELLIER 34701 CONSO NORD (8C) DE MONTPELLIER 20/06/2006| 26/06/2006 25 5 275,00 €|PROJET
CNO096 |TOULOUSE 31701 CONSO RIVE DROITE DE TOULOUSE 22/06/2006] 28/06/2006 45] 10 890,00 €|PROJET
CNO094 |TOULOUSE 31701 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE 22/06/2006] 28/06/2006 45] 10 890,00 €|PROJET
CNO088 |[PERPIGNAN 66601 CONSO SUD DE PERPIGNAN 22/06/2006 28/06/2006 25 5 000,00 €|PROJET
EU269 |ALBI 81502 EURO D'ALBI (J) 23/06/2006 29/06/2006 25 4 625,00 €|PROJET
EU137 |BEZIERS 34502 EURO DE BEZIERS 13/06/2006| 19/06/2006 23 4 669,00 €|PROJET
EU280 | CAHORS 46401 EURO DE CAHORS (B) 27/06/2006] 03/07/2006 16 3 088,00 €|PROJET
EU278 | CARCASSONNE 11401 EURO DE CARCASSONNE (J) 26/06/2006| 02/07/2006 22 4 070,00 €|PROJET
EU283 | CASTELSARRASIN 82301 EURO DE CASTELMOISSAC 23/06/2006 29/06/2006 20 3 700,00 €|PROJET
EU271 |DECAZEVILLE 12302 EURO DE DECAZEVILLE 22/06/2006 28/06/2006 12 2 220,00 €|PROJET
EU273 |GAILLAC 81302 EURO DE GAILLAC 20/06/2006]| 26/06/2006 12 2 280,00 €|PROJET
EU312 |GRAULHET 81301 EURO DE GRAULHET 20/06/2006] 26/06/2006 10 1 850,00 €|PROJET
EU274 IMAZAMET 81401 EURO DE MAZAMET 23/06/2006 29/06/2006 14 2 660,00 €|PROJET
EU275 |MILLAU 12401 EURO DE MILLAU 22/06/2006 28/06/2006 18 3 420,00 €|PROJET
EU285 [MONTAUBAN 82501 EURO DE MONTAUBAN (J) 21/06/2006( 27/06/2006 28 5 684,00 €|PROJET
EU157 INARBONNE 11402 EURO DE NARBONNE 22/06/2006| 28/06/2006 30 5 400,00 €|PROJET
EU063 [INIMES 30601 EURO DE NIMES 21/06/2006] 27/06/2006 30 6 600,00 €|PROJET
EU216 |PAMIERS 09302 EURO DE PAMIERS (J) 21/06/2006( 27/06/2006 13 2 535,00 €|PROJET
EU276 |RODEZ 12402 EURO DE RODEZ 22/06/2006 28/06/2006 20 4 060,00 €|PROJET
EU218 |SAINT-GAUDENS 31301 EURO DE SAINT-GAUDENS 23/06/2006 29/06/2006 23 4 140,00 €|PROJET
EU219 |SAINT-GIRONS 09202 EURO DE SAINT-GIRONS 27/06/2006] 03/07/2006 6 1 080,00 €|PROJET
EU136 |SETE 34501 EURO DE SETE/FRONTIGNAN 12/06/2006 18/06/2006 23 4 577,00 €|PROJET
EU152 |TARBES 65501 EURO DE TARBES 21/06/2006( 27/06/2006 23 4 255,00 €|PROJET
EU078 | TOULOUSE 31701 EURO DE TOULOUSE 23/06/2006| 29/06/2006] 100] 23 000,00 €[PROJET
EU316 [IMONTPELLIER 34701 1ERE COURONNE DE MONTPELLIER (8C) | 23/06/2006| 29/06/2006 25 5 275,00 €|PROJET
PF155 |AUCH 32401 PREFERENCE DE AUCH 21/06/2006] 27/06/2006 20 4 200,00 €|PROJET
PF129 |CASTRES 81501 PREFERENCE DE CASTRES (J) 26/06/2006] 02/07/2006 13 3 146,00 €|PROJET
PF065 |LOURDES 65302 PREFERENCE DE LOURDES 13/06/2006| 19/06/2006 12 2 784,00 €|PROJET
PFO074 |[MONT-DE-MARSAN 40401 PREFERENCE DE MONT DE MARSAN 22/06/2006 28/06/2006 16 3 200,00 €|PROJET




Carte du Dispositif 2006

| JCDecaux
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Dispositif sur la Région du Midi-Pyrénées et LanguedodRoussillon



Toulouse

Le Dispositif Avenir JCDecaux
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Toulouse

La Distribution

W EEE

Symbolise la Surface en m?2

JCDecaux
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Toulouse

La Distribution

JCDecaux
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Tﬂ“lﬂ“se | JCDecaux

La Distribution

Affinité des réseaux avec les Bassins de Consommatio

Répartition des Faces en fonction du Taux d'emprise de Carrefour
enseigne type mag code Réseau Réseaux Faces 1_Moinsde 10% 2 Entre 10 et 20% 3_Entre 20 et 50 % 4_Plus de 50 %

AUCHAN H CN150 CONSO NORD DE TOULOUSE 45 9 2
CARREFOUR H CN150 CONSO NORD DE TOULOUSE 45 4 6
CENTRE LECLERC H CN150 CONSO NORD DE TOULOUSE 45 5 9
CHAMPION H CN150 CONSO NORD DE TOULOUSE 45 3 0
GEANT H CN150 CONSO NORD DE TOULOUSE 45 4 4
HYPER U H CN150 CONSO NORD DE TOULOUSE 45 2 0
AUCHAN H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 1 0
AUCHAN H CNO096 CONSO RIVE DROITE DE TOULOUSE 45 3 9
CARREFOUR H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 3 5
CARREFOUR H CNO096 CONSO RIVE DROITE DE TOULOUSE 45 7 4
CENTRE LECLERC H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 8 8
CENTRE LECLERC H CNO096 CONSO RIVE DROITE DE TOULOUSE 45 13 6
CHAMPION H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 0 1
CHAMPION H CNO096 CONSO RIVE DROITE DE TOULOUSE 45 1 0
GEANT H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 5 4
GEANT H CNO096 CONSO RIVE DROITE DE TOULOUSE 45 2 0
HYPER U H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 0 1
INTERMARCHE H CN094 CONSO RIVE GAUCHE DE TOULOUSE | 45 3 1

Répartition des Faces par Zones de Clientéle detdygrchés



Toulouse

Exemple : Zone Carrefour

by g g TS . - et B
=i e} T g i o ; ] | Saint-Sulpice
Launac b Q ) Cépet 4 Pailhac -
Latra SéimlJciry : Htugictos Bazus Roguesérigre igan
erville hontheron
Azaz
Thil Bretx: 4 5 Garidech
mmpmg | ! :
> artpital Gartigues
i . e : = Castelmaurou, J
Mervils mﬂmssmne' Gragnace

L&

Castéra o Mondonille L Ze‘"‘r‘-\'
Lévignac P

Cornebarr:et@ m :

7‘5{% EIZIJII'IRRCVenen
Beaupgy

e : Layalette s
Lazzerre Blontr ot % Teulat
£t 3 .
Merenviels : g & Sl . i Pin-Balma q’?
Birén: QW - MPN"E Gaure "
g Colomlers e NEYS l‘my
M S II muw FIMT O@Balma Mons
SUPER U 33“3 (a% o

Pujaudran LEguigyin 5 o ""“3-1""-1 w b . HENETE 4 - Wallesviles 4pg
e ¥ MR iy . Dremil-Latage el e,

o e e o

& oL aramima .

Taurfefelills

Coia
Plaizance-Dui-Touch
i : Larta -
Fontenilles s @O Care
Lugnsrr,&nu ® =
Labege 9 .
Ft‘;i%‘qrbes § i . Pl Auzisls ALKN
SaiguEde o i = Qonr{r: Maurey
Saiguéds i Sy At
& Frouzinz £ £ i i Ordars
Champing Escaliuens ;
: Saint-Lys Q Prezeryille Thrabhal
@"
Belberalcd
Seysses i FouroueyaL:: Caragoudes
Taux d’Emprise de Carrefour Lamaseuérs _ ; R
. Pisdustarst - Goyrans Deyme hAortiaur
Moins de 25 %
25 - 50 @ Corronsac
50 - 75 e e, Clermont-Le-Fort Hezicys
' Plusde 75 % L L i @ Mortgiscard hauremant
Lherm o Eaunes e N3
B! - R i
Palcharramet , Wernet ‘enerque Aygliesvivas Nvir [

@ Conso Nord de Toulouse @ Conso Rive Gauche de Toulouse
(O Conso Rive Droite de Toulouse



Toulouse

Exemple : Zone Auchan
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Toulouse

Exemple : Zone Geéant
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B - Hypermarchés couverts par une
campagne d’affichage publicitaire :
Emmi
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. Les Hypers en France

. Hypothese 1 : 2 vagues de 650 magasins
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Hypothese 2 : 1 vague de 1 111 magasins

Exemple de cartographie
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Les besoins du client

Le Groupe laitier lucernois Emmi est le leader seiige I'industrie
du fromage et des produits frais.

Pour optimiser sa campagne d’affichage publicifaieegroupe veut
toucher le maximum d’hypermarchés sur le territomgonal.

Ce faisant, ayant ete sollicite, le service géomargale JCDecaux,
propose au client, plusieurs possibilites de cduverdu territoire,
en fonction de son budget.



Les Hypers en France [ JeDecaux
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Hypothese 1 : 2 vagues touchant 650 hypers
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Hypothese 2 : 1 vague touchant 1111 hypers
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Pour un budget de 389 946€, 1 111
hypermarchés sont touchés sur les 1400,
pendant la campagne d’affichage publicitaire
pour le Groupe Emmi
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Exemple de cartographie : Marseille
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Exemple de cartographie : Rouen
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@ Trafic12 de Rouen (83 faces) @ Conso 12 de Barentin (35 faces)




AVENIR Exemple de cartographie : Paris & Banlieue

@ Paris Couronne (769 faces)
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AVENIR Exemple de cartographie : Saint-Etienne
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Synthese hypothese 1

Deux vagues touchant 47% des hypermarchés Francais

* 650 hypermarchés touchés sur les 1 400 Francais

e 4 200 faces

e Pour un budget net de : 256 429 €

PARS 8




Synthese hypothese 2

Une vague touchant 80% des hypermarchés Francais

* 1111 hypermarchés touchés sur les 1 400 Francais

e« 7 377 faces

e Pour un budget net de : 389 946 €

PARS 8




PARTIE Il :
TRAVAUX ANNEXES EFFECTUES

(mise a jour des bases de données)



Trois principales bases de donnees ont fait I'objet ide mjour, lors de notre
période de stage:

- Le catalogue Avenir : il renferme toutes les daamsgur les réseaux de
panneaux de Grands formats (8 et 12 m2).

- Le catalogue Mobilier Urbain : il est composé dadsues données sur les
réseaux de panneaux de petits formats (2 ou 8 m2).

- La Base Qualité Avenir : cette base donne des infoomasur la position des

réseaux, leur longueur d’approche, le type de fargatat..

Les informations que nous retrouvons dans ces basé®rsomjorité, celles
qui sont utilisées par le service du géomarketing pmut type d’analyse.



Synthéese de la Base Avenir

L'AFFICHAGE 2007 : L'offre de produits AVENIR

Gamme AUDIENCE

Gamme PRIVILEGE

EMPIR + 100
4 857 faces - 1728 500 €
55 agplomérations de plus de 100 000 habitants

Faces ténors éclzirées, 100% solo ou 1ére position, 100% barre route ow pan coupé

EMPIR - 100

1 500 faces - 369 000 €

&2 agglomeérations de 30 000 & 100 000 habitants

Solp, 1ére ow 2éme position, 100% barre route ou pan coups

AUDIENCE

4 561 faces

128 agglomeérations de plus de 10 000 habitants

Solo, 1ére ow 2éme position, 100% barre route ou pan coupe

FOULE EMPIR

6 357 faces - 2 035 000 €

137 agglomérations de plus de 30 000 habitants

Solp, 1ére ow 2éme position, 100% barre route ou pan coupg

PRIVILEGE &

693 faces

15 agglomeérations de plus de 100 000 habitants

10039 Vitrings 8 m2, 100% solo, 100% barre route ou pan coupeé

PRIVILEGE 12

2 163 faces

86 agglomérstions de plus de 10 000 habitants

1003% eclziré, 100% solo, 100% barre route ou pan coupe

Gamme PRECISION

Gamme CONSO

Gamme TRAFIC

Gamme NOVEQ

AGIR

2 829 faces - 998 000 €

54 apglomérations de plus de 100 000 habitants

Faces ténors éclairées, 100% solo ou 1ére position, 100% barre route ou pan coups

MANAGER

2 041 faces - 733 000 €

54 apglomérations de plus de 100 000 habitants

Faces ténors éclairées, 100% solo ou 1ére position, 100% barre route ou pan coups

ACTIF +

4 870 faces - 1 679 000 €

54 apglomérations de plus de 100 000 habitants

Faces ténors éclairées, 100% solo ou 1ére position, 100% barre route ou pan coupé

CONSO

3 090 faces

35 agglomérations

Solo, 1ére ov 2éme position, 100% barre route ou pan coupé

TRAFIC

5780 faces

201 agglomérations de plus dg 10 000 habitants

Solo, 1ére ov 2éme position, 100% barre route ou pan coupé

NOVEQ

4 612 faces (2 686 faces 2m* & 1 926 faces 8m?) - 496 304,72€
47 agglomérations de plus de 100 000 habitants

100% Vitrines et 2m*




| JCDecaux

Description de la Base Qualité

Qualité des réseaux Nationaux Avenir 2007 (zs/03/2007)

Type de cadre et format m Vitrines / Eclairage |/ Solo m Position
Réseau faces 0 | 12 2 8D | 8F [i2me Vitrines ] vé | Public
2007

r

EMPIR +100| 4857 1963 350 1f 271 1992| 112] 2385] 22?2 2453 3002 4305 4264] 593 3365 0] 1492 475 4382
40%|) 7% 0% 6% 3% 41%| 2% 53%[ 47%  51%| 62% 89% 88%| 12% 69%| 0%|31%| 10%| 90%)

F
EMPTR -100 | 1500 1461 0 a 12) 27 a D,. 1473 2?, a 138 1204 1122) 378 1146 0 3 245 1235

97%|) 0% 0%| 1%| 2%| 0% 0% 98% 2% 0% 9% 80% 75%| 25% 76%| 0%|24%| 16%| 84%)
AGR 3879 1197) 202 1| 148] 93] 1133] 55 1548] 1281 1391)  1a90 2460 2421 408 1971 0] 858 309) 2520
42%| 7% 0%| 5%| 3%| 40%| 2% 55%[ 45%  49%| 60% 87% 86%) 14% 70%| 0%|30%| 11%| 89%)

F

836|137 0f 82) 44 888[ 54 1055[ 0986 1079 1281 1796 1879 162 1440 0] 601 268 1772

MANAGER | 2041
41%| 7%| 0%| 4%| 2%| 44%| 3% 52%| 48%  53%| 63% 88% 92%| 8% 71%| 0%]29%| 13%| 87%)
GRAND ANGl 400 0 394 f 0 a ol 0 400 a 400 400 400 400 0 24 0] 156 15 385
0%| 99%| 2%| 0%| 0%| 0%| 0% 100%| 0%  100%| 100%| 100% 100%| 0% 61%| 0%|39% 4%]  96%)
F
PARIS COUR 769 363 0 of 92 2( 1089 3:- fi55 114:- 112 260 600 662|107 433 0] 336 158 611

73%| 0% 0%] 12%| 0%)| 14%| 0% 85%] 15% 15%| 34% 78% B6%| 14% 56%| 0%|44% 21%|) 79%
F

NOVED 8m2| 1007 1] 1] a 1] 0f 1858 59r 0 lgl?r 1017) 1917 1017 1623) 294 1296 0 el 164 1753
0% 0% 0% 0%| 0%) 97%| 3%  0%[101%  101%| 101%| 101% 85%| 15% 68%| 0%|33% 9%  02%)
ACTEE + 4870 2033] 339 1| 230[ 137[ 2021 1I:I5|r 2603 226?r 24701 2971 4236 4300 570 3411 0] 1438 378 4202
42%) 7% 0%| 5%| 3%| $1%| 2% 53%| 47% 31%| 61% 87% 88%| 12% 70%| 0%|30%| 12%| 88%)
3424) 350 1| 283] 195 1992 112) 4058 2299 2453 3140 3009 5386) 871 4511 0] 1846 720( 5637

% 6% 0%] 4% 3%| 31%| 2% 64%)| 36% 39%| 49% 87% 85%| 15% 71%| 0%[29%]| 11%| 89%)

FOULE EMPT) 6357




Description du cataloque Mobilier Urbain

Descritpion des en-tétes de ia base de donnédes

Exemple 1: Distingo de

Exemple 2: Senior Major de

Explications Plaisir Bordeaux
Zone JCD Zone de rattachement de l'agglomération commerciale 2. Banlieue Parizienne 3. Province
Strate Strate de Fagglomération commerciale 2bis. CC Banlieue Parizienne 3. Plus de 200 000h
Region Commerciale Reégion de rattachement de lagglomération commerciale Centrez Commerciaux Bordeaux
Informations EX el Eyes Gl Nom de l'agglomération commerciale Centres Commercigux Bordeaux
Geographiques [ehlEENL I3 Code de lagglomération INSEE 1 00851 1 33701
Agglo INSEE Hom de 'agglomération INSEE PARIS Bordeaux
Dept Département de lagglomération INSEE 78 i 33
Pop agglo INSEE Population de ragglomération INSEE 9844507 753931
Gamme Gamme du réseau Modularité Puissance
Format 2oudnm® 2 2
Type d'ofire Maticnale / Locale Nationale Nationale
Type de vente Pariz (Abris-Mupi) / Banl ez Commerciaux / Province Centrez Commerciaux Senior Province
Type réseau Tvpe de réseau Concepto Senior Major
Code tarif Code du tarif facial (en f la =tr f cc 1
Informations Code ty‘pe rése:au Code du tsfpe réseag . . \. 1 . c4 F2
Réseaux Code Reseau pere Code du r.eseau abritant reseaux n ligw eta Iagglume ion en Provin| Ca0g4s F2N005
Hom Réseau pére Wom du réseau abritant les réseaux 3 la commun ieue/Pariz et 4 lagglomération en Provin Grand Plaisir Province
Code réseau fils Code du réseau 4 la commune en Banlieug/Paris et & [agglomération en Province C40383 F20563
Hom Réseau fils Mom du réseau d la commune en Banlieue/Paris et & lagglomération en Provinee Plaizir Bordeaux Agglo.
Jour de départ Jour d'affichage ME ME
Hb faces Mb de faces du réseau 4 la commune en Banlieue/Paris et & lagglomération en Province [:] 118
Tarif facial € Tarif 4 la face 11839 € 150,75 €
Budget € Budget du rézeau & la commune en Banlieue/Paris et a l'agglomération en Province TI034 € 1778850 €
Nb faces Access Hb de faces du réseau a la commune en Banlieus/Pariz et & lagglomération en Province 3 59
Tarif facial € Access Tarif a la face 124 M € 158,28 €
Informations Budget € Access Budget o . . 37293 € 933852€
Modules Module Concepto Permet de selectionner la liste des rezeaux du Concepto =100 &t <100 Concepto +100
(Capitales & Tarif facial Concepto Tarif & la face du Concepto =100 et <100 134 €
Concepto) Budet £ Concepto Budget Brut ldu Concepto =100 &t <1.DE| . 80268
Module Capitales Permet de selectionner la liste des reseaux 2 et 8m® pouvant &tre vendus en Capitales Capitales &m®
Tarif facial Capitales Tarif & la face des réseaux 2 et m® pouvant &tre vendus en Capitales 172,00 €
Budet € Capitales Budget des réseaux 2 et 8n® pouvant &tre vendus en Capitales 20296 00 €




Conclusion | JCDecaux

Proposer des affichages publicitaires urbains c’est pbmunvoir indiquer qui les
verra et préciser leur profil CSP (catégorie socifgasionnelle) c’est mieux.

C’est le défi auquel repondent les nouvelles offre3Cieecaux, sur ses 130 000
panneaux publicitaires.

Lors du stage, nous avons pu observer que le geonngrle@bene aussi des
arguments décisifs lors de déemarches commercialessadggseannonceurs. En
effet, les commerciaux disposent de données et deeshifour démontrer a leurs
prospects ou clients 'adéquation entre réseaux draffje et réseaux de points de

vente.

Ce stage fut particulierement enrichissant, car neossamobilisé plusieurs
connaissances acquises en cours, pour la réalisatioacties gui nous ont été
assignees. A savoir :

- la manipulation du logiciel Géoconcept

- les méthodes de gestion des bases de données



